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Anotécia:

Marketingova vertikala vyrobcov psenice, jej spracovatelov v mlynarskom priemysle
a predajcov pSeniénej muky je zloZity proces. Uroven cien je zavisla od dopytu, ponuky,
kapyschopnosti zédkaznikov a ialSich faktorov. V roku 1994 ceny vyrobcov potravinarskej
pSenice boli 3 477 Sk = 100, mlynarsky spracovatel’ predava jedl¢ a kamne vyrobky za 6
583,10 Sk (¢oje ndex 189) a spotrebitel'ska cena pSeni¢nej muky v SR dosiahla 10 299 Sk za
tonu, vyjadrené¢ indexom k cene vyrobcov je to 294.Na zdklade uvedeného mozno
kvantifikovat’ fal§imi analyzami podiel jednotlivych subjektov na hodnote a spotrebitel'skej
cene pSeni¢nej muky.

Summary:
Relationship among producers, processors and wheat flour traders are complex. Price

level depend on seepply, demand, costumer buying power and other factors.

In 1994 wheat farmgate prices were 3 477 Sk = 100; selling price of wheat processors
were 6 583,10 Sk (= 189), costumer price of wheat flour 10 299 Sk/ton. Based on the above it
is possible to greantify a share of individual subjects they help on the value and costumer
price of wheat flour.
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Marketingové pristupy k vyrobe a nadvdznych <¢&innosti sa odvijaju od
teoretickych,pragmatickych poznatkov podnikatel'skej ¢innosti. Vertikdlne vidzby medzi
vyrobou, spracovanim a predajom maji Specifické zvlastnosti vyrobného procesu potravin
a preto k nim treba pristupovat’ diferencovane.Poznanie technicko technologickych procesov
pestovania,oSetrovania obilia, mlyndrskeho spracovania su zakladné predpoklady produkcie
kvalitnej pSeni¢nej muky. Ak sme dosiahli konkurencieschopny trhovy segment nadvézuje

podpora produktu pri predaji.



Medzi zakladné faktory agrarneho marketingu podl'a Simu, D. (2) a Gozoru, V. (1)
mozno zaradit' isté aktivity, ktoré vyrazne ovplyviiuji uspeSnost’ podnikania. Ide o
nasledovné faktory :

e stav na trhu - dopyt a ponuka na agrarnom trhu,

e obchodna politika - cielavedomé organizovanie vyroby, ktord sa odvija od vyskumu
trhu, poziadaviek zakaznikov a inych podmienok,

e odbytové kandly vSetkych segmentov trhu, vyznamné su tizke kontakty s odberatel'mi,
e rozsirena ponuka vykonu - na trhu budi Gspe$né len kvalitné produkty v pozadovanom
sortimente (mlynarske vyrobky),

e cenova politika, ak je vykon na trhu kvalitny, zdkaznik je ochotny zaplatit’ aj priemerne
vys§iu cenu za vykon trhu,

e prospech z predaja - aj konkurencia ma snahu produkovat kvalitné vyrobky, preto
vyrobca by mal prichddzat’ s novou ponukou,

e reklama - ako jedna z foriem podpory predaja, péjde najmd o mlynarske vyrobky
(prospekty, ponukové listy, iné),

e praca pre verejnost - uspesny podnikatel'sky subjekt ma stalu klientelu zakaznikov, do
povedomia okolia sa dostava aj sponzorstvom, naddciami, ¢im ziskava image.

Z velmi struénej charakteristiky predom uvedenych aktivit mozno konstatovat, ze
marketingové prestupy k vertikale vyroby pSenice, jej mlynarskeho spracovania a odbytu
- predaja vyrobkov vyplyva, Ze ide o vyznamny proces, ktory ak podnikatel'sky
subjekt uplatiuje, ziskava spes$né postavenie na trhu.

Cielom prispevku je v nadvdznosti na marketingové pristupy analyzovat vertikdlu
vyroby, spracovania pSenice a predaja pSeni¢nej muky v podmienkach Slovenskej

republiky.

Material a metoda:

Predmetom analyzy vo védzbe na ciel prispevku je produkcia pSenice, jej
mlynarske spracovanie a predaj mlynarskych vyrobkov v podmienkach Slovenska.
Podkladové udaje sa ziskali zo sekundarnych zdrojov a Cast’ priamo z podnikatel'skych
subjektov  zaoberajucich sa mlynarskou vyrobou. Pri praci sa pouzila analyza a syntéza,

komparacia a Casové rady.



Vlastn4 préca:
Komodita pSenica je zékladny trhovy produkt pri vyrobe chleba. Pol'nohospodari

pSenicu pokladaju za stabilna trhovl plodinu u nds a vo svete. Svetova produkcia pSenice
podla FAO (3) v roku 1992 dosiahla 565 996 tis. ton. Z toho najvi&si producenti st v Azii
s produkciou 216 166 tis. ton, ¢o je 38,2 % podiel, ialej je to Eurdpa 116 264 tis. ton 20,5
%, Severna Amerika 96 794 tis. ton so 17,1 % podielom. Zaroky 1993 a 1994 produkcia
pSenice ma stupajuci trend v Europe a Afrike, zatial ¢o v ostatnych svetadieloch
vyrovnany alebo mierne klesajuci trend.

V podmienkach SR sme pSenicu pestovali na ploche 442 tis. ha v roku 1994 a v roku
1995. Zo struktury osevu pSenica zabera 51,4% podiel. Najvacsi podiel vyroby pSenice
je v Zapadoslovenskom regione az 58%. Je to opodstatnené tym, Ze v tejto oblasti su pre
pSenicu najvhodnejie pestovatel'ské podmienky. Urody pSenice s vyrovnané az na rok
1993, kedy sa dosiahla uroda 3,85t po hektari, v ostatnych rokoch sa dopestovalo 4,90-
5,53t po hektari. Rocné produkcia za obdobie od 1989-1994 bola 1 977 tis. ton. Na jedného
obyvatel'a pripadd 0,371 tony. Domaéca spotreba v roku 1989 bola 2 369 tis. ton a za
ostatné roky az do 1994 sa zaznamenal vyvozny pokles o 467 tis. ton.Spotreba
potravinarskej pSenice sa pohybuje na urovni 650-679 tis. ton. V roku 1994 podiel
potravinarskej pSenice z celkovej produkcie ¢inil 28,3%, na kamne ucely bolo pouzité 49,6 %

a kone¢né zasoby tvorili 17,5%.

Mlynarske spracovanie pSenice potravinarske;j:

Vyroba pSeni¢nej] muky ale aj ialSich komodit mlyndrskeho priemyslu je vo
vertikale vyroby pSenice az pecivarenskych vyrobkov vyznamnym prvkom. Podnikatel'ské
subjekty spracovatel'ského priemyslu maji  zaujem nakupit kvalitni potravinarsku
pSenicu, z ktorej mozno vyrobit’ muku s dobrymi pekdrenskymi vlastnostami. Mlynarske
spracovanie mozno charakterizovat’ ako zuslachtovaci proces, pri ktorom sa oddeluje
endosperm od obalovych vrstiev zrna. Na kvalitu muky mé vplyv najmé velkost’, dazka
skladovania, teplota a pristup vzduchu. Z vycisteného zrna sa ziska podl'a vymielacieho
kl'ica isty podiel vyrobkov. Pri spracovani pSenice potravindrskej sa ziska 66,3 % az 74,6
% jedlych druhov muk a zbytok tvoria vedlajSie kamne produkty (kamna muka, otruby).

Z jedlych pSeni¢nych muk najvyssi podiel je hladkej muky T-650, falej nasleduje hladka



Special T-512, pSenicna chlebova tmava T-1050, hruba T-450, polohruba vyberova a graham
T-1800.

Vlastné naklady a realizaéné ceny pSenice a pSeni¢nej muky:

V marketingovej vertikdle mozno evidovat' néklady a ceny vyrobcov, spracovatel'ov
a obchodnikov. Vlastné naklady vyrobcov psenice a realiza¢né ceny s uvedené na grafe 1.

Ako sa dokazuje v grafe 1 index 1994/1989 vlastné naklady na 1t v Sk vyrobcov
pSenice dosiahli 146. V absolutnom vyjadreni je to o 737 Sk nérast ndkladov. Priemerné
realizacné ceny pSenice dosiahli urovenn vyjadrenu indexom za predom uvedené obdobie
163, o v absolutnom vyjadreni ¢ini 1 263 Sk za tonu. Ceny potravinarskej pSenice boli v
roku 1991 2 317 Sk za tonu, v roku 1992 2 769 Sk, 1993 3 530 Sk a 1994 3 477 Sk za tonu.
Rozdiel medzi pSenicou potravinarskou a priemyselnou (kamnou) v roku 1994 bol 365
Sk za tonu v prospech potravindrskej pSenice. Nakladova rentabilita za roky 1989 -
1994 bola najnizsia v roku 1993 18,4 % a najvyssia v roku 1991 45,3 %. V roku 1994 sa
dosiahla 40,4 %.

Néklady a realiza¢né ceny spracovatelov pSenic¢nej muky st zavislé od viacerych
faktorov. Ide naymd o velkost, technicko - technologické vybavenie mlyna, ceny nakupu
pSenice, urovenl manazmentu firmy a ialSie. Vlastné naklady na 1 tonu zomelku v roku
1994 dosiahli urovenn 4 496 Sk. Z uvedenej Ciastky najvyssi podiel pripada na nakup
obilia 83,5%, ialej mzdové naklady 6,06 %.

Ceny mlynarskych vyrobkov st z pozicie vyrobcu diferencované z hladiska
kvality, druhov vyrobkov a hmotnosti. Z hladiska druhov najvy$S§ia cena je pri
polohrubej muke vyberovej T-400 8,10 Sk za kilogram, ale v baleni po 50 kg je cena 7,40
pridanej hodnoty, ktora pri jedlych druhoch je 6 % a pri kamnych vyrobkoch 25 %.

Ceny spotrebitel'ov st diferencované a ich Groven ovplyviuji viaceré faktory, z
ktorych uvadzame: kupyschopnost obyvatel'stva, umiestnenie predajni - centrum miest,
okrajové Casti, mesta - vidiek, vel'kost’ predajni, balenie, podnikatel'sky subjekt a TfalSie.
Ceny spotrebitelov pSeni¢nej muky T-400 v regiéne Nitra sa pohybuju od 8,40 - 10,80 Sk
za kilogram, hladka Special T-512 8,10-9,80 Sk za kg.
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