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Anotácia:

Výrobou králičieho mäsa sa docieľuje spestrenie sortimentu ponúkaných druhov mias, ktoré svojimi vlastnosťami sa javí ako mäso zaujímavé z dôvodov ľahkej stráviteľnosti, nízkeho obsahu medzisvalového a vnútrosvalového tuku, ako aj svojimi antisklerotickými účinkami.

V porovnaní s ostatnými druhmi mias je jeho výroba ekonomicky efektívna a zaujímavá.

Nakoľko záujem domáceho zákazníka o králičie mäso je nízky, lukratívnym sa javí export (v živom stave, chladené a mrazené králičie mäso) do zahraničia - Maďarska, Česka, Rakúska a Talianska.

Obdobná situácia je aj vo výrobe králičích koží, kedy až 95 % je vyvážaných do Česka a iba 5 % sa využíva na kožušnícke účely na Slovensku.

Summary:
Rabbit meat production contributes to the erichment of the assortment of offered kinds of meat that are interesting from nutrition viewpoint because of good digestion, low fat content and anti-sclerotic effect. Its production is economically effective and interesting in comparison with other kinds of meat.

Because of small interest in rabbit meat from domestic consumer side rabbit meat export (in live, cool and frozen rabbit meat) is getting very lucrative, mainly to Hungary, Czech Republic, Austria and Italy.

Similar situation is also in production of rabbit leathers of which there is exported 95 % to the Czech Republic and only 5 % is used for domestic processing.
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Napriek mnohým problémom, s ktorými chovatelia králikov na Slovensku zápasia, v posledných rokoch bol zaznamenaný určitý nárast v chove brojlerových králikov. Zvýšila sa spotreba králičieho mäsa na obyvateľa z 2,8 kg v roku 1989 na 5,2 kg v roku 1996. Králičie mäso obohatilo jedálny lístok predovšetkým obyvateľov na vidieku. Len malé percento vyprodukovaných králikov bolo realizovaných prostredníctvom maloobchodnej siete, prípadne v reštauračných zariadeniach vyššej cenovej kategórie alebo v stravovacích zariadeniach kúpeľných miest.

Zvýšený dopyt po králičom mäse je ovplyvnený predovšetkým vysokou stráviteľnosťou a biologickou hodnotou, výbornými dietetickými vlastnosťami, nízkym obsahom purínových látok a cholesterolu (2,7 krát menej ako hydinové a 2,4 krát menej ako teľacie mäso) a je vhodné pre zdravých ľudí i rekonvalescentov.

Významným produktom sú i králičie kože, ktoré sú hodnotnou a všestranne využiteľnou surovinou v spracovateľskom priemysle a zároveň aj zaujímavou exportnou komoditou.

Okrem chovu brojlerových králikov sa slovenské králikárstvo môže pochváliť niekoľkými plemenami králikov, ktoré boli vyšľachtené na Slovensku. Toto dedičstvo však treba sústavne zveľaďovať, pretože osud niektorých plemien je v súčasnosti dosť ohrozený. Pre ich záchranu a ďalší rozvoj je však potrebná spolupráca chovateľov, výmena skúseností a chovného materiálu.

DOSIAHNUTÉ VÝSLEDKY A DISKUSIA:

1. Analýza súčasného stavu komodity králiky na Slovensku
Kým v minulom období patril chov králikov na Slovensku výlučne do sféry záujmovej a chovateľskej činnosti, tak v prvej polovici deväťdesiatych rokov sa začína v intenzívnej produkčnej forme výraznejšie uplatňovať.

Prvé pokusy s intenzívnou produkciou králikov boli v šesťdesiatych rokoch, keď sa na Slovensko importovali nové plemená králikov strednej živej hmotnosti. Rozvoj veľkochovnej produkcie bol podmienený existujúcimi nutričnými, technologickými a zdravotnými podmienkami chovu.

Súčasné chovy králikov na Slovensku možno rozdeliť vzhľadom na používané technológie a organizáciu chovu na :

Drobné chovy
· prevláda tradičný spôsob chovu

· prevláda extenzívny spôsob výživy

· majú spravidla sezónny charakter

· produkcia je určená na samozásobovanie výrobcov

· sú okrajovým zdrojom príjmov

Stredné chovy
· sú prechodom medzi drobnými chovmi a intenzívnymi veľkochovmi

· uplatňujú polointenzívny spôsob výživy

· chov nie je jediným zdrojom príjmov

Veľkochovy

· chov je zabezpečený v klimatizovaných halách

· uplatňuje sa intenzívna výživa králikov

· sú významným zdrojom príjmov

Záujem o intenzívnu formu začali prejavovať nielen poľnohospodárske podniky, ale aj súkromní podnikatelia, ktorí mali k dispozícii vhodné chovateľské kapacity. Kým v roku 1989 neexistoval na Slovensku významnejší chov, tak v roku 1996 sa touto činnosťou zaoberalo viac ako 150 chovateľov. Podiel farmového chovu na celkovej produkcii jatočných králikov predstavoval v roku 1996 necelé 3 %.

Aj napriek dosiahnutým výsledkom je rozvoj chovu králikov v stredných chovoch a veľkochovoch ovplyvnený vysokými vstupmi, nízkymi nákupnými cenami, konkurenciou zo strany drobných chovateľov, ktorí si chovom králikov vylepšujú počas sezóny svoju finančnú situáciu (poľnohospodárske podniky majú v nich silnú konkurenciu z hľadiska tvorby ceny), nepriaznivou ekonomickou situáciou a podobne.

Vývoj cien za živé králiky prešiel od roku 1990 vývojom, ktorý bol ovplyvnený niekokými faktormi. Ku koncu tohto roka sa prejavili liberalizačné ekonomické opatrenia v zahraničnom obchode a do marca 1991 sa ceny zdvojnásobili. K prudkému nárastu cien prispel aj zvyšujúci sa dopyt po králičom mäse v krajinách s najväčšou spotrebou králičieho mäsa. Vďaka priaznivej situácii na trhu sa ceny udržali až do júna 1992. V tomto období sa doviezlo na európsky trh 40 tisíc ton mrazených králikov z Číny, ktorých cena dosahovala úroveň 60 % králikov produkovaných vo východoeurópskych krajinách. Následný pokles cien mal negatívny vplyv na rozvíjajúcu sa prvovýrobu a trval až do konca roka 1993. V dôsledku nižšej kvality mäsa z Číny sa ďalšie dodávky nerealizovali a v roku 1994 sa začali ceny stabilizovať. Rok 1995 je charakteristický stabilným dopytom s dôrazom na kvalitu jatočných produktov.

V roku 1996 došlo k nárastu cien za živé králiky oproti roku 1995 (pri zachovaní medzisezónnych výkyvov). Ceny sa pohybovali od 43 do 52 Sk za kg živej hmotnosti.

Ceny živej hmotnosti králikov vyplácané chovateľom v rokoch 1990-1996 (v Sk)

Tabuľka 1

	Mesiac
	Roky
	Index rastu

v % 

96/90

	
	1990
	1991
	1992
	1993
	1994
	1995
	1996
	

	január
	20
	27
	40
	34
	42
	45
	49
	108,88

	február
	20
	29
	40
	34
	40
	44
	48
	109,09

	marec
	20
	35
	41
	35
	42
	45
	49
	108,88

	apríl
	20
	28
	39
	35
	40
	48
	50
	104,17

	máj
	20
	39
	39
	34
	40
	46
	48
	104,35

	jún
	20
	39
	33
	33
	40
	41
	44
	107,32

	júl
	20
	34
	29
	30
	38
	40
	43
	107,50

	august
	20
	33
	27
	29
	36
	40
	43
	107,50

	september
	22
	35
	29
	30
	34
	42
	44
	104,76

	október
	24
	37
	30
	35
	36
	43
	47
	109,30

	november
	25
	38
	31
	38
	44
	45
	48
	106,67

	december
	26
	40
	35
	39
	45
	47
	52
	110,64


Zdroj : Nagyová, Ľ.- Rafay, J. a kol. : Výskumná úloha (1996)

Spotreba mäsa na 1 obyvateľa stúpla v 1996 roku oproti roku 1995 o 1,8 kg , t.j. o 2,8 % (65,5 kg). Na miernom vzraste spotreby mäsa má najväčší podiel vzrast spotreby hydiny z 13,4 kg na 14,4 kg (7,5 %) a bravčového mäsa z 36,8 kg na 37,4 kg (1,6 %). Z ostatných druhov bolo zaznamenané zanedbateľné zvýšenie spotreby hovädzieho mäsa o 0,8 % ( z 11,8 kg na 11,9 kg) a teľacieho mäsa o 0,1 kg. Spotreba ostatných druhov mias oproti roku 1995 zostala nezmenená.

Podiel spotreby králičieho mäsa z celkovej spotreby mäsa na obyvateľa vzrástol z 2,8 % v roku 1989 na 5,2 % v roku 1996 (tabuľka 2).

Podiel spotreby králičieho mäsa na celkovej spotrebe na 1 obyvateľa v percentách

Tabuľka 2

	Ukazovateľ
	Roky

	
	1989
	1990
	1991
	1992
	1993
	1994
	1995
	1996

	Králičie mäso
	2,8
	2,9
	3,1
	3,8
	4,5
	5,0
	5,2
	5,2


Králičie mäso je zaujímavou komoditou I z hľadiska exportu. Nakoľko spracovateľský podnik neustále znižoval výrobu králičieho mäsa v čerstvom, chladenom a mrazenom stave, vytvoril sa priestor pre vývoz živých králikov predovšetkým do Maďarska a Českej republiky (tabuľka 3).

Export králičieho mäsa a živých králikov

Tabuľka 3

	Ukazovateľ
	Roky
	Index rastu 

v %

96/94

	
	1994
	1995
	1996
	

	Králičie mäso v FCO v tisíc Sk
	   9 554
	  15 370
	  18 488
	193,51

	Králičie mäso v kg
	201 507 
	312 856
	379 154
	188,16


Zdroj : Štatistika MP SR

Dovoz králičieho mäsa zaznamenal výrazný pokles z 19 076 kg v roku 1994 na 344 kg v roku 1996 (tabuľka 4).

Dovoz králičieho mäsa 

Tabuľka 4

	Ukazovateľ
	Roky
	Index rastu 

 v % 

96/94

	
	1994
	1995
	1996
	

	Králičie mäso v OP v tisíc Sk
	 1 230
	 1 053
	  344
	27,97

	Králičie mäso v kg
	19 076
	5 675
	2 385
	12,50


Zdroj : Štatistika MP SR

2. Odbytové kanály komodity králikov

Vertikála odbytových kanálov králičieho mäsa je znázornená na schéme 1. Jej článkami sú drobnochovatelia, poľnohospodárske podniky, veľkochovy, nákupcovia, spracovateľské podniky, maloobchodné predajne, reštaurácie, stravovacie zariadenia kúpeľných miest, exportné organizácie a koneční spotrebitelia.

Odbytová vertikála králičieho mäsa 

Schéma 1
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Pri predaji králičieho mäsa spracovateľským priemyslom je uplatňovaný variant B (predaj na domácom trhu) a variant C v prípade realizácie  králičieho mäsa do zahraničia.


Pri predaji králikov v živom stave je uplatňovaný variant A, kedy súkromné nákupné organizácie exportujú živé králiky do zahraničia - predovšetkým Maďarska, Česka, Rakúska a pod.

3. Ekonomika výroby králičieho mäsa


V roku 1995 bolo vykúpených spracovateľským priemyslom len 75 112 králikov, pričom priemerná nákupná cena za 1 kg králikov sa pohybovala na úrovni 61,52 Sk (tabuľky 5.6,7), čo predstavuje v porovnaní s rokom 1985 pokles o 898 216 kusov, resp. nárast nákupnej ceny o 64,40 %. Kým v roku 1995 bol zaznamenaný nárast nákupnej ceny o 24,10 Sk oproti roku 1985, tak realizačná cena za 1 kg odbytovaného králičieho mäsa sa pohybovala 31,27 Kčs v roku 1985 a 103,86 Sk v roku 1995, čo predstavuje 332,14 % index rastu.


Reštrukturalizácia poľnohospodárstva v deväťdesiatych rokoch spôsobila zmeny ekonomických podmienok aj v chove králikov na Slovensku.


V rokoch 1993-1995 bol zaznamenaný značný pokles nakúpených brojlerových králikov z 258 312 kusov (1993) na 75 112 kusov (1995). Obdobná situácia je i v počte odbytovaných koží, kde nastal pokles o 3 518 391 kusov. Priemerná cena koží zaznamenala kolísajúci trend a pohybovala sa od 5,46 Kčs v roku 1991 po 10,52 Kčs v roku 1990, resp. 10,32 Sk v roku 1994 (tabuľka 8).


Nepriaznivý stav spôsobený problémami pri nákupe králikov od drobnochovateľov vplyvom vzniku konkurenčných firiem zaoberajúcich sa nákupom a exportom živých králikov do zahraničia (do Maďarska, Rakúska, Česka) mal za následok nepriaznivú ekonomickú situáciu v spracovateľskom priemysle. Sľubne sa vyvíjajúca ekonomická situácia, v rokoch 1992 - zisk 0,79 mil. Kčs, 1993 - zisk 1,07 mil. Sk,  1994 - zisk 1,62 Sk, sa v roku 1995 zmenila na stratu -3,83 mil. Sk, ktorú sa snažili zmierniť nákupom a predajom spracovaných králičích koží v množstve 645 000 ks (cena nakúpených koží sa pohybovala 2,90 Sk za kus).


Na základe uskutočnenej analýzy možno konštatovať, že nákup králikov predstavuje najvyššiu finančnú hodnotu z celkových nákladov na 1 kg vyrobeného mäsa, t.j. 59,23 % (v roku 1995) - 85,58 % (v roku 1994), resp. 86,88 % v roku 1993. Tento ukazovateľ má v počas roka značné výkyvy, lebo závisí od v priebehu roka meniacej sa nákupnej ceny a výťažnosti jatočných králikov. Keďže výkrm králikov je v našich podmienkach sezónnou záležitosťou, najvyšší podiel produkcie sa dosahuje v letných mesiacoch, kedy je trh presýtený. Presýtenie trhu vplýva na realizáciu králičieho mäsa a spätne i na cenovú ponuku mäsa živých králikov, ktorá je v tomto období najnižšia.


Z kategórie ostatných nákladov najvyšší podiel predstavuje doprava, t.j. zvoz živých králikov z celého územia Slovenska. Dôležitým faktorom ovplyvňujúcim efektívnosť výroby je výťažnosť králičieho mäsa, ktorá sa pohybuje u plemien našich králikov od 51,43 % (v roku 1991) až do 54,70 % (v roku 1993).


Vychádzajúc zo získaných podkladových materiálov sa javí ekonomika výroby králičieho mäsa v porovnaní s výrobou ostatných druhov mias v rámci poľnohospodárstva ako ekonomicky efektívna a zaujímavá.


Samotnou výrobou sa docieľuje spestrenie sortimentu ponúkaného mäsa, ktoré sa svojimi vlastnosťami na základe chemických rozborov javí ako mäso zaujímavé nielen pre zdravých ľudí, ale aj rekonvalescentov z dôvodov ľahkej stráviteľnosti, nízkeho obsahu medzisvalového a vnútrosvalového tuku, ako aj svojimi antisklerotickými účinkami.

Nákup a výroba králičieho mäsa v rokoch 1985 -1995 




Tabuľka 5
	Ukazovateľ
	1985 (Kčs)
	1990 (Kčs)
	1991 (Kčs)
	1992 (Kčs)
	1993 (Sk)
	1994 (Sk)
	1995 (Sk)
	Index rastu v %

	
	
	
	
	
	
	
	
	95/85
	95/90
	95/94

	Nákup králikov v kusoch
	973 328
	338 473
	376 549
	556 652
	258 312
	166 352
	75 112
	7,72
	22,19
	45,15

	Vykúpené kg
	2 696 117
	940
	956
	1 035 509
	1 558 293
	710 358
	456 790
	210 313
	22,35
	46,04

	Výroba mäsa v kg
	1 416 535
	489 683
	525 865
	825 833
	435 476
	278 141
	105 158
	7,42
	21,47
	37,81


Cena za  1 kg králičieho mäsa






Tabuľka 6

	Ukazovateľ
	1985 (Kčs)
	1990 (Kčs)
	1991 (Kčs)
	1992 (Kčs)
	1993 (Sk)
	1994 (Sk)
	1995 (Sk)
	Index rastu v %

	
	
	
	
	
	
	
	
	95/85
	95/90
	95/94

	Realizačná cena odbytového mäsa
	31,27
	42,91
	76,58
	68,38
	67,62
	78,75
	103,86
	332,14
	242,04
	131,89

	Realizačná cena na 1 kg vyrobeného mäsa a kože
	44,95
	51,52
	81,12
	70,27
	80,75
	91,34
	111,88
	248,90
	217,16
	122,49


Náklady na výrobu 1 kg králičieho mäsa                



Tabuľka 7

	Ukazovateľ
	1985 (Kčs)
	1990 (Kčs)
	1991 (Kčs)
	1992 (Kčs)
	1993 (Sk)
	1994 (Sk)
	1995 (Sk)
	Index rastu v %

	
	
	
	
	
	
	
	
	95/85
	95/90
	95/94

	Nákup králikov
	37,42
	40,75
	69,08
	58,80
	58,75
	67,40
	61,52
	164,40
	150,37
	91,28

	Ostatný priamy materiál
	1,49
	0,49
	0,76
	1,38
	1,01
	1,31
	2,96
	198,66
	604,08
	225,95

	Odpisy
	0,37
	1,13
	1,13
	0,82
	1,73
	2,70
	2,07
	559,46
	183,19
	76,66

	Priame mzdy
	1,10
	1,17
	2,17
	1,95
	3,62
	3,50
	3,78
	343,64
	323,07
	108,00

	Ostatné náklady
	1,23
	5,67
	6,88
	6,33
	9,34
	11,37
	3,71
	301,63
	65,43
	32,63

	Výrobná réžia
	0,96
	1,72
	2,27
	1,40
	2,33
	2,09
	2,38
	247,92
	183,37
	113,87

	Správna réžia
	0,60
	1,29
	1,59
	0,30
	0,37
	-
	-
	-
	-
	-

	Vlastné náklady výkonu
	43,17
	52,22
	83,88
	70,98
	77,15
	88,36
	76,42
	177,02
	146,34
	86,41


Králičie kože









Tabuľka 8

	Ukazovateľ
	1985 (Kčs)
	1990 (Kčs)
	1991 (Kčs)
	1992 (Kčs)
	1993 (Sk)
	1994 (Sk)
	1995 (Sk)
	Index rastu v %

	
	
	
	
	
	
	
	
	95/85
	95/90
	95/94

	Realizačná cena kože
	1 197 700
	345 971
	365 951
	480 405
	497 666
	212 020
	638 000
	54,17
	184,41
	300,92

	Počet odbytových koží
	11 393 843 
	3 640 460 
	1 999 000
	3 154 000
	4 394 391
	2 187 592
	796 0000
	6,98
	6,99
	36,39

	Priemerná cena/kus
	9,67
	10,52
	5,46
	6,56
	8,83
	10,32
	8,02
	82,94
	76,24
	77,71


ZÁVERY A TEORETICKÉ VÝCHODISKÁ

Analýza uskutočneného prieskumu poukázala na to, že je potrebné :

· napomáhať rozvoju chovu králikov v intenzívnej produkčnej forme, ktorá sa na Slovensku začala výraznejšie uplatňovať po nástupe transformačných ekonomických procesov v prvej polovici deväťdesiatych rokov.

· naďalej uskutočňovať šľachtiteľskú prácu v organizovanom chove králikov, ktorá sa realizuje formou štyroch vyšších chovateľských stupňov - v plemenných a kmeňových chovoch, regeneračných chovoch a výskumných chovoch. Všetky typy chovov majú spracované smernice pre uznávanie a prevádzku vzhľadom na ich funkciu a cieľ.

· zvýšiť záujem poľnohospodárskych podnikov a súkromných agropodnikateľov o chov brojlerových králikov v stredných chovoch a veľkochovoch.

· zvýšiť dopyt zo strany domácich spotrebiteľov o králičie mäso vzhľadom na jeho  výrazné prednosti oproti iným druhom konzumovaných mias.

· stimulovať prvovýrobcov na dosahovaní vysokej intenzity, efektívnosti a rentability chovov brojlerových králikov.

· rozvinúť a stabilizovať systém služieb, ktorý prostredníctvom výrobcov technológií, farmakologických prípravkov, kŕmnych zmesí a šľachtiteľských organizácií urýchľuje  rozvoj celého odvetvia.

· vybudovať a zmodernizovať spracovateľské kapacity v zmysle veterinárnych a hygienických požiadaviek EÚ.

· v súlade s celospoločenskými programami potravinovej bezpečnosti a podpory zdravia obyvateľov  zabezpečiť vyšší podiel dietetického mäsa z celkovej spotreby potravín živočíšneho pôvodu. Najväčší podiel sa očakáva u výrobcov-samozásobovačov  na vidieku.

· zvyšovať efektívnosť výroby existujúcich fariem brojlerových králikov zvyšovaním úžitkovosti a lepšou organizáciou práce.

· prispôsobiť výrobu brojlerových králikov požiadavkám zahraničného obchodu. Vyrábať dostatočné   množstvo čerstvých a chladených, resp. mrazených králikov pre export.

· zabezpečiť rozvoj chovu králikov na Slovensku v podmienkach konkurenčného prostredia pri spracovaní jatočných zvierat a úprave králičieho mäsa. V súčasnom období neexistuje maximálne zhodnotenie jatočného produktu do polotovarov, resp. obchodná úprava  produktu, t.j. porcovať a vákuovo baliť králičie mäso podľa požiadaviek domácich a  zahraničných sporebiteľov.

· dôsledne uskutočňovať marketingový prieskum trhu.

· vybudovať marketingový informačný systém.

· väčšiu pozornosť venovať propagácii a reklame výrobkov na domácom trhu.

· dôsledne dbať o faktory ovplyvňujúce marketing v chove králikov : úroveň výroby, stálosť  výroby, počet odberateľov, podmienky obchodu, informovanosť o trhoch, preprava a ostatné vstupy, požiadavky zákazníkov
 

· plniť očakávanie účastníkov trhu, ktorí sú orientovaní predovšetkým na : vysokú kvalitu produkcie, serióznu cenu, včasnosť vybavenia zásielky, dobré podmienky financovania, dobré vzťahy a služby.                
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